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WELCOME TO

TODAY'’S
BEST WESTERN

P Bezpestens Pianificazione MEDIA RAI

Hotels & Resorts

BEST WESTERN 2019

Luca Poggi

Vice President Lombardy region rai pubblicita
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L’istituzione del CINEMA*

20 600

Mio. contattianno Schermi

rai [ Rai

Mio. contatti giornalieri

Rail’

La TV Nazionale

Erevsze Wueve 37 4 729

Premium Mio. contatti giornalieri Copertura

Rai peil mstoriu m5 @YY

Best PREMIER
Western. BEST WESTERN.

[ radio1

La RADIO sempre on-air

m Radio m Radio
Tutta ltalicna Techetle’

7 14%

Radio e
Copertura Live Indie
Radio 1
Sport
e
! L’'unconventional DIGITAL*

59,5 6,1

Mio. Video views Mio. Di U.U.

*Digital & Cinema possibilita di offerte geolocalizzate

*Digital: Audiweb 2.0, Novembre 2018, Webtrekk, Gennaio 2019
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Un autunno da record per Rai che insieme a La7 e Punico
S editore a segnare share in crescita vs 2017
Migliore Sui nuovi Spendenti Pascolto RAI si consolida ulteriormente

rforman
Segli ulfimi 13
anni m Q 37,2 +0,5 36,7
e 30,8 -3,0* EE 28,7
AUTUNNO : 4,2 +0,9 4.6
2018/ INVERNO
2019 SKy 7.8 =3 9,4
5 sennalo ediscovery 6,5 04 6,8
Altre TV 13,5 +0.7 13,8

NOTA: Altre tv Include altri editori minori (SHR% <1%) e tutte le reti rilevate ma non pubblicate | * delta Mediaset senza 20 e Focus cha aggiungono circa 1,5 SHR%
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Fonte Auditel/Nielsen TAM — Spendenti 3.0: Alta, Medio Alta, Alta



Nella fascia di maggior ascolto le crescite di RAI sono le piu

marcate e aumentano la distanza vs MDS in forte difficolta

PRIME TIME INDIVIDUI vs 2017 SPENDENTI 3.0

m E 38,1 +1,4 E 37,9
O 31,1 -4,2% 29,3

49 +1,1 5,1
si 8,9 0,1 10,4
AUTUNNO <y - :
2018/ INVERNO
5,8 -0,1 6,0
2019 eJiscovery ;
9 settembre- Altre TV 11,3 +0,4 11,3
19 gennaio
NOTA: Altre tv Include al itori minori (SHR% <1%) e tutte le reti rilevate ma non pubblicate %
wg 11y % REM[eqlaS S oc%géggggggit@qﬁﬁzmrcaHR&’Q’{:@E‘EE}EQT Sur Hotel 73 5&{55:‘"“

Fonte Auditel/Nielsen TAM — Spendenti 3.0: Alta, Medio Alta, Alta
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IL COMMISSARIO
MONTALBANO
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#6

LA VITA PROMESSA
“' S ]

AICA GENIALE PRINCIPE LIBERO

ROMANZO FAMIGLIARE L'ALLIEVA 2
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IL CAPITANO
MARIA
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#10

NON DIRLO AL
MIO CAPO 2

AMR | SHR
=
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Source: Auditel/Nielsen TAM - INDIVIDUI + OSPITI -
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1 gennaio — 31 dicembre 2018



LO SPORT

| numeri del calcio, e non solo, nel bouquet Rai ...

UEFA CHAMPIONS LEAGUE UEFA NATIONS LEAGUE CAMPIONATO MONDIALE CAMPIONATO MONDIALE
JUVENTUS — MANCHESTER U POLONIA - ITALIA PALLAVOLO MASCHILE PALLAVOLO FEMMINILE
7 novembre 2018 14 ottobre 2018 ITALIA - SERBIA SERBIA - ITALIA
AMR 6.034.000 AMR 8.170.000g;, . mw 26 settembre 2018 20 ottobre 2018 2 )
w@w o B e 150t STROA T R, SRS TR
lestern. BEST WESTERN. pr— - oy %57 WeSTERN

Fonte Auditel/Nielsen TAM - TARGET INDIVIDUI



LO SPORT DI RAI
| GRANDI NUMERI DEL CALCIO RAI
Gli Azzurri sono un’esclusiva RAI, capace di intercettare il piu alto numero di telespettatori

(B
ITALIA \ -
' * * | 1 (
> : CHAMPIONS
LEAGUE 4 LEAGUE GOPPA TALIA
7,7 mio 5,6 mio 5,0 mio 6,4 mio
am individui am-individui am individui am individui
44,1% 33,3% 27,8% 36,6%
sh individui sh uomini sh uomini sh uomini
Picco di 8,5 mio con la partita Polonia-Italia il 14 — : ,
GO | primi quattro match La finale del 9 maggio
trasmessi su Rail hanno Juventus-Milan ha raggiunto
raggiunto oltre 24,5 mio di oltre 10 mio di audience con

Gli Azzurri conquistano ascolti tre volte superiori &
quelli ottenuti dalle altre Naziogali su MDS premizr B

Western e

H

_ Anivigieprodeaty
ReasCORBALLE sy (1 #5196EUGH UBIINT 5 e o
+10% vs gironi 2017

Fonte: Auditel Nielsen Tam — 9 Settembre — 27 Ottobre 2018 Spendenti= A+MA+M; Coppa Italia: periodo 30 gennaio-9 maggio 2018



Audience media 10 min
share 40%

T «;,\;...-«3

e
Audience media 7,4 min ‘of #‘: . \! Audience media 6,2 min SerieB
share 44% ' 0!‘0 S share 24 % . '

Commissario Montalbano / Top Fiction

Audience media 175 K
share 0,7 %

Coppa ltalia Champions League

Audience media 5,2 min
share 23 %

JEEY
———

- -

\
Audience media 1,6 g
Audience media 1,3 min s Audience media 4,5 min mz Tas
share 9 % share 10 % share 16,8%

. udience media 1,5min  Audience media 2,1 min
Quelli Che il Calcio Kilimangiaro Fazio share 6,6 % share 11,55 %
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Meraviglie la penisola dei tesori .

4 puntate

martedi
12 e 19 marzo e 2 e 9 aprile
prima serata alle 21.25

anteprima

sabato 9 marzo alle 24.05

I1 nome della rosa

la serie

Sure Hotel
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B\ . Best Western.

Hotels & Resorts

559 comunicati

FORMATI:
o Billboard

o Spot 7”
o Spot 20”
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Ingombro per canale televisivo

MRail
MRai 2
Rai 3

M Rai Movi
Rai Premr
Rai New:
Rai Sport
Rai 4
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Bl)) | Best Western.

Hotels & Resorts

1.800.000 impressions RaiPlay

Formati previsti

o  Floor AD

o  Spot Video

o  Medium Rectangle (8.000 click)
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RaiPlay: la piattaforma Rai Digital

| Bastardl d[ Plzzofalcone 6’\puntata 'Buio’ Blue Bloods Ia staglone 8 i

1 figho d us rapito. | Bastard, per districarsi tra bugie e ricatt, dowranno essere pi uniti che mal Ep9 ‘Antidolorificr-Dan

In anteprima esclusiva su RaiPlay

Velvet
Collection

> Best @ _ A
B BWIE e 7) Sure Hotel
@ wrffhe;n gum Huln] *j couuzemon

Fonle Audlweb 2.0 — novembre 2018/Webtrekk genna|02019



RaiPlay: Video Advertising di qualita

1

un solo inserzionista per break

90% 70%

viewability vtr
= y [ . o Bt 2] .
= b B B Ress Quiy @@ wume WP Do

Western.  seerwreman T

Tour de France

Fonte: viewability ComScore; Adserver Rai pubbilicita - dato medio spot video anno 2018



546 passaggi Radio
. Spot tabellari e radio promozioni ‘

MUSICA INTRATTENIMENTO CULTURA \ INFO TRAFFICO
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117.404 Passaggi Cinema

un circuito composto da un giusto equilibrio tra multiplex e sale di forte richiamo nei pit importanti centri storici

Trentino
Lombardi  §schermi  Friuli V.G.
A dsttue 16 schemi
87 schermi
19
Piemonte

spettatori =
%niﬁcati  FQE o

19 schormi
5 strutture

schermi multiplex 381

5 strutture.
schermi salotti cittadini 214

@ =

Best
Western

BW| Residéncsi

24 stnture.
Campania
80 schormi

0 strutture

Iil
lency. PLLS

Best
Western

Puglia
37 schemni
5 strutiure

Basilicata
7 scheemi
1 stnttura

Calabria
5 scherms
1 struttura

Sure Hotel
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